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Lengua define el término em-

prendimiento como «la accién y
efecto de emprender o acometer una
obra». Como su propia definicidn sugie-
re, se alude ala fase inicial de una activi-
dad, lo cual no quiere decir que la tradi-
cion o, més concretamente, la continua-
cién de una empresa por Otras personas
o en dmbitos diferentes de una actividad

| existente, no supongan todo o un cierto

. grado de emprendimiento.

Segiin Zachary (2013) esto viene a
romper algunos mitos en tormo a este
tipo de empresas, a saber, una de estas

| creencias es la que sostiene que la fami-
| lia ylos negocios estdn separados. Sin

embargo, frente a este supuesto, cabe
oponer la realidad de que en las empre-
sas familiares han existido siempre como
elementos compatibles.

El segundo mito se basa en que los ne-
gocios empresariales son el tinico siste-

| ma que esta orientado hacia los objeti-

' vos, destacando entre ellos la rentabili-
. dad y la obtenci6n de beneficios, una es-
| trategia en la que la familia podria con-
| vertirse en un obstdculo. No obstante, al-
i gunas de las empresas mas exitosas del
 mundo son empresas familiares. Por otra

parte, las famnilias -integradas o no enlos
negocios-, son y han sido tradicional-
mente unidades de obtencién y adminis-
tracion de recursos.

‘Eltereer mito hace alusién a que en la
i familia se desarrolla una «e

" dad» que no existe dentro de la esfera

empresarial. Sin embargo, los negocios

son igualmente una fuente de emociones |
| desarrollandose en el seno de la familia,

;0ué son sino la ansiedad, la alegria
(ante el éxito) ola frustracién (ante el fra-
caso)?

A estos tres mitos habria que afiadir

! un cuarto que considera la tradicién -

| elemento caracteristico de lo familiar-

| como un impedimento para el desarrollo
| dela iniciativa emprendedora. A esta

idea habria que replicar que la familia
juega un papel fundamental en la crea-
cién de nuevas empresas, y ello, por las
razones que se exponen a continuacion.
La primera razon es de indole econd-
mica. El Global Entrepreneurship Moni-
tor (GEM) 2014, encuesta global que
analiza de manera exhaustiva la activi-
dad emprendedora y su relacion con el

| crecimiento econdmico de los paises,

| pone de manifiesto que uno de los pro-

blemas mas significativos de los nego-
: cios, especialmente en su fase inicial, es
: encontrar financiacién. La familia es una

de las fuentes fundamentales de aporta-
cién de capital, junto a otras como los
amigos o los ‘business angels! Gran parte

| de estas empresas surgen como resulta-

do del aporte de capital familiar y acaban

sin la cual, posiblemente el negocio no
veria la luz.

La segunda razon es que la familia no
s6lo ejerce como fuente de financiacién,
sino también como una «red social»en la

. que los contactos son clave. Estas redes

| operan no s6lo facilitando el acceso a

- otras vias de financiacién, sino también,
- posibilitando el crecimiento del negocio.

Por tiltimo, no debe obviarse a la fami-

! lia como agente de socializacién impor-

tante, tanto en las primeras etapas dela

! vida del individuo, como en su madurez.

No en vano, en el ambito familiar es don-

. de se transmite el espiritu emprendedor
- que acompana el inicio de los negocios
. ¥, en consecuencia, el germen del em-

- prendimiento.



