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MURCIA ;
NE. La Federacion Murciana de
* Asociaciones de Amas de Casa, Con-
surnidores v Usuarios Thader ha ca-
lificado de éxito rotundo las VI Jor-
nadas de Consumo organizadas por
este colectivo ¥ que incluyeron una
serie de mesas redondas de forma-
cidn al consunidor bajo €l titulo Del
campo & la mesa’, patrocinada por
Mercadona y el diario ‘LaVerdad’,
que contaron con la asistencia de
mas de 140 representantes de aso-
ciaciones de consumidores de dife-
rentes puntos de la Region de Mur-
cia ¥ la inauguracion por parte del
alcalde de Murcia, José Ballesta.
La primera de las mesas redon-
das, bajo el titulo ‘Sector agroali-
mentario de la Region de Murcia’,
estuvo moderada por Joaquin Gar-
cia Cruz, subdirector de Ta Verdad'.
Durante su participacion, Miguel
Padilla, presidente regional de
 COAG-IR Murcia, diserto sobre la
problematica del agua y la necesi-
dad gue hay en la Region de Mur-

cia ¢de que llegue o a partir de oc-

bre tendremos serios problemas
.de sequias. También destacéd los
acuerdos que estd haciendo COAG
a través del Foro Interalimentario
con Mercadona para crear sinergias
juntos.conlas pymes v satisfacer las

necesidades de los consumidores..

Por su parte, Marcos Alarcon; se-
‘cretario general de UPA, comentd
que «os agricultores v ganaderos
son el primer eslabon de 1a cadena
agroalimentaria ya que son impres-

' cindibles para la obtencion de pro-
ductos insustituibless, Informd de

.la campana ‘Campo vivo, orgullo
rural® para dar a conocer la impor-
tancia del mundo rural y evitar la
despoblacion en estas zonas. Quiso
resaltar ¢l problema que represen-
tan las cadenas de distribucion que
venden por debajo de coste del pro-
ducto, agradeciendo a la Direccién
General de Comercio la implicacion
con estas legalidades,

Por tldmo, Ana Belén Martinez,
directora regional de Relaciones Ex-
ternas de Mercadona, hablé sobre
Caspopdona, la cadena agroalimen-
taria sostenible de la firma, que con-

mENsAJEs Los ponentes de las jornadas‘Del campo a la mesa’ piden crear
sinergias en todos los eslabones que beneficien al consumidor final

Los expertos abogan por una cadena
agroalimentaria sostenible y eficiente

lleva un compromiso absoluto por
1a sostenibilidad de todas las partes
implicadsas, desde el jefe’ -asi es como
llama la firma a sus clienres- al tra-
bajador, pasando por los proveedo-
res (agricultores, pescadores v ga-
naderos), sociedad y capital. «Para
Mercadona es contribuir al creci-
niento presente y futuro de todos
los integrantes de su cadena agroa-
limentarias, asegurd la directora re-
gional de Relaciones Externas.
Expuso ejemplos de empresas
murcianas con las que estin traba-
jando en la Region. En 2014 Mer-
cadona comprd por valor de 841
millones de euros a interproveedo-
res {empresas que COmparten su

-modelo de empresa) y proveedores

en la Region. Bsto se traduce en que
la firma trabaja con mas de 546
pymes murcianas. «QJueremos ayu-
dar a crear Ias condiciones para que
las cosas sucedan. deniro de una ca-
dena agroalimentaria sostenible que
la gente quiera que existas.

La segunda mesa redonda llevd
por titulo ‘Cadena Agroalimentaria
Sostenible’, y estuvo moderada por
Ana Cobarro, directora general de
Comercio.

Jeremias Belda, responsable de
Negocio de Agromediterrénes, des-
tacd que su empresa busca con sus
interproveedores relaciones a largo
plazo, incentivando la inversién y la
mejora de los cultivos. Comentd que
su modelo de mtelados mo esta su-
jeto a la especulacidn de los mer-

cados sino basado en el coste, ase-

gurando en todo momento &l bene-
ficio justo para todos los eslabones
de la cadena de suministro. Este mo-
delo crea estabilidad, rigueza v pro-
fesionalizacion del sector horto-
fruticola espanols.

Por su parte, Isabel Sanchez, con-
sejera delegada de Disfrimur y pre-
sidenta de la Asociacién Murciana
dela Empresa Familiar (Amefmur),
comentd que «en Disfrimur que-
TEMOS TANSPOTTAr mas mercancia
CON MENOS recursos, esto significa
ser mas eficientes y competitivos,

Isabel Sanchez, Marcos Alarcon, Ana Belén Martinez, Miguel Padilla, Victor Yuste y Juana Pérez. v. vicsns

siempre garantizando la maAxima se-
guridad v calidad, para conseguir
que el ahorro de costes repercuta en
una mayor reduccion del precio del
producto para los consumidoress.
También destaco su relacién con
Mercadona para garantizar la fres-
cura del producto, acortando los
tiempos, alargando la vida del pro-
ducto en la casa del consumidor
final.

Por Gltimo, Victor Yuste; director
del foro Interalimentario, defendio
la creacion de una verdadera cade-

‘ na agroglimentaria sostenible don-

de participen, se entiendan y com-
partan riesgos v beneficios todos los
eslabones dé la cadena con el fin de
fortalecer e impulsar al sector. «Una
labor prioritaria es potenciar las alian-
zas y acuerdos estables y transpa-
rentes en ¢l marco de un proyecto
conmin, orentado a la satisfaccion
del consumidors. Finalmente, abo-

" g0 por seguir apostando por la in-

novacion. Ja eficiencia y la produc-
tividad, indispensable en un merca-
do tan competitivo y globalizado.



